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臺灣智慧學習業者海外輸出狀況，近半數有計畫海外拓銷
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37.0%

36.8%

11.0%

25.5%

52.0%

37.7%

2021

2020

已經進入海外市場 計畫進入海外市場 尚無計畫

• 我國智慧學習業者「已經進入海外市場」
占37%、「計畫進入」占11%、「尚無計
畫」占52%

• 在疫情尚未明朗之下，尚未拓展海外業者
對海外拓展抱持觀望、保守態度。

一、背景說明



海外市場銷售區域：中國大陸、歐美、東南亞持續受重視
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• 我國智慧學習海外銷售前三大市場為：北美（27.8%）、中國大陸（25.7%）、歐洲（15.2%）
• 來自歐美的遠距學習需求強勁，帶動我國教學相關資通訊產品出貨與銷售（包括行動裝置、視訊設備、個人顯示器等），拉高歐美市場之占比
• 相對地，東南亞國家疫情期間因財政資源排擠、政府效能因素，使得需求難以轉化為實質銷售，市場占比大幅下滑
• 根據PwC Taiwan「2021 臺灣企業領袖調查」，COVID-19 疫情使全球秩序加速去全球化(deglobalization)，但中國仍被視為影響整體成長最重要的國家。
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中國大陸 日本 南韓 泰國 馬來西亞 新加坡 越南 菲律賓 印尼 東南亞其他 印度 北美 歐洲 其它

東南亞國家12.1%

東南亞國家37%

一、背景說明
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拓展海外市場主要困難
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35.4%
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31.3%

29.2%
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27.1%

18.8%

16.7%

6.3%

行銷通路與據點不足

文化背景差異/當地語系化

同類型競爭對手眾多

對進入國家的事前資訊/市場情報不足

當地國的法規/制度限制或不熟悉

售後服務困難

專門人才不足（語言/行銷/出口）

公司本身知名度不足

資金不足

其他

一、背景說明
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政府紓困補助

政府計劃申請說明與…

媒合跨域合作夥伴

舉辦線上╱線下行銷…

招募新人才需求

軟體技術諮詢與支援

員工教育訓練需求

加強同業互動、連結…

輔導開發新產品服務

出海(海外)策略諮詢…

輔導上架線上通路

無須相關服務

其他

2021年 2020年

拓展海外市場主要資源需求

主要困難為行銷通路與據點不足，需要媒合跨域夥伴、國際行銷拓展



看見全球教育市場脈動，為未來布局

依據聯合國(United Nation)的預測，2050 年全球將有 68%的人口生活在都
市。智慧城市的興起也帶動了智慧教育(Smart Education)的發展。

Statista 估計 2025 年全球先進教育科技支出將達到 224 億美元，其主要科
技領域包括 AR/VR、人工智慧、機器人與區塊鏈等。

Technavio 也估計全球智慧教室的市場產值，在 2024 年之前將以 19%的年
複合成長率上升，其中教育科技周邊商品包含電子化書籍商品、補習廣告、
終端學習和企業 e-learning 等到 2024 年達 1,400 億美元。

二、學習產業的機會

由先進國家建立品牌，於東南亞國家建示範
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三、學習計畫國際合作-陸海空三軍齊發

空軍 海軍 陸軍

歐美
國際組織合作

東南亞
國際組織合作

國際三大展會
拓銷

國際三大亮點
合作示範案

臺北、東南亞
11國、亞洲

美國、越南、
東南亞等
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整合臺灣智慧學習產業國家隊，海外輸出全球教育市場



英國EdtechImpact

國際六大平臺行銷

空軍開拓臺灣METAEDU歐美輸出藍圖

美國 ISTE(Edsurge)

美國ITEEA

瑞士 Worddidac

波蘭 Join EdTech

美國Holon IQ

鏈結美國教育媒體通路
行銷觸及全球市場

打通美國教育科技與工
程協會行銷3萬5千買主

聯手瑞士世界教具聯合會
拓展50國300個機構曝光

聯手波蘭EdTech人力平臺
掌握國際頂尖人才助拓銷

掌握全球教育市場情資庫
輔導企業掌握第一手脈動

攜手英國平臺使臺灣方
案與全球千項產品齊名

連結美國Edsurge、ITEEA、英國EdtechImpact、瑞士Worlddidac、
波蘭JoinEdTech、美國HolonIQ六大國際平臺
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國際教育科技協會 (International Society for 

Technology in Education, ISTE)，提供專業培訓、定期

辦理ISTE 會議和博覽會、出版標準(包括學生標準、教育

者標準、管理人員標準、教練標準、電腦科學教育者標

準等)、組成專業社群、出版期刊等。

旗下之EdSurge主要為教育科技媒體，旨在連接新興的

教育科技企業家和教育工作者社區，提供新聞、評論、

分析及Product Index產品索引型錄，打造教育工作者

尋找學習科技解決方案的第一站。

https://www.edsurge.com/

臺灣智慧學習精品進入美國型錄，產品全球曝光

重點項目：

產品服務上架行銷至美國市場
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https://www.edsurge.com/


國際教育科技與工程教育者協會(international 

technology and engineering educators 

association, ITEEA)成立於 1939 年，已有超過

80年經驗，代表超過3萬5千名全球教師與企業合

作夥伴。

定期在世界舉辦國際會議、展覽、出版期刊《科

技與工程教師》、《初級 STEM 雜誌》、《科技

教育雜誌》、《STEM 連接》、發布最新市場及

教育標準，如2020年發布《科技與工程素養》，

引領全球企業與學校創新。

https://www.iteea.org/ 

獲得美國教育專業協會肯定，建口碑擴大全球影響力

重點項目：

平臺社群行銷、產品服務推播

國際刊物露出、產品平臺露出
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EdtechImpact，主要針對英語系

教育科技產品提供點評的平台，提

供企業解決方案展示，可以幫助學

校根據他們的環境，能可靠和輕鬆

地選擇有效和適當的科技，目前全

球有超過1600項產品服務加入，包

括適性學習、評量、職涯教育、培

訓服務、課程資源、LMS、教室管

理、合作學習、家長溝通等。

https://edtechimpact.com/

放大英語系國家品牌影響力，教育點評平台助拓銷

重點項目：

產品服務露出至英國市場與評論服務
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世界教具聯合會（Worlddidac），總部設在瑞士，是教
育資源行業的全球貿易協會，也是聯合國教科文組織——
全球教育聯盟之一。該聯合會目前在世界上50多個國家和
地區擁有300多個成員機構，可提供從學前教育到終身教
育與培訓所需的教育用品、服務以及建議。

每兩年會舉行大型的教具博覽展示會，展出的產品遍及所
有教學儀器領域，包括教學模型、教學標本、教育裝備
等。其創立世界領先的商業論壇之一，專門用於促進全球
教育市場內的貿易和投資，而World DIDAC ASIA展會十
幾年來，已成長為東南亞地區教具行業的標誌性展會，在
教育科技領域極具代表性。https://worlddidac.org/

重點項目：

公司產品資訊行銷、雙月市場情資提供(徵英文圖文)、
M2M合作折扣碼5%

規模性行銷全球50國300家重要協會及企業
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Join EdTech旨在加速EdTech 人才的全

球流動，為全球教育科技企業，找到未

來教育和未來工作領域的頂級專家，總

部設於波蘭。透過分享知識、促進合作

夥伴關係，和建立有意義的聯繫，來幫

助教育科技企業的發展，臺灣的企業可

於此平台，找尋全球教育科技人才。

https://joinedtech.net/

加速全球EdTech企業找到國際拓銷優質人才

重點項目：

連結國際教育科技市場人才
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HolonIQ為全球領先的影響力市場情報平台，總部

設於澳洲，於美國紐約設有辦事處。研析超過

60,000家科技教育廠商、每年發佈超過200份的研

究報告與長期預測，為重要的決策提供動力。

客戶是來自世界領先市場的教育、技術、投資等機

構的決策者和創新者。如Apple、Google、

Microsoft、PWC等。ttps://www.holoniq.com/

掌握國際EdTech市場情資，有助企業制定布局策略

合作項目：

國際教育科技市場資料情資
Taiwan EdTech選拔
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四、結語

6大歐美澳國際平臺合作

2家東南亞組織聯手

3大國際行銷活動

3國國際示範據點

10000人次潛在買主觸及

100家企業國際輸出

預期效益

智慧城市

智慧學習

海外公協會合作

智慧校園

國際論壇展會

STEAM實作

國際聯盟成果展
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從全球媒體通路、國際專業協會、產品聯合行銷、世界教具聯合拓
銷、國際人才串接、國際市場情資整合，全方面推動學習企業海外輸

出



Line ID: cater917
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